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Podle poslednich prizkumui éeské firmy stale podcenuji budovani firemni identity a znacky. A tim, aniz
by si mozna byly toho firmy védomi, nejenze pfichazeji o penize, ale predevsim prichazeji o zakazky a
zakazniky, at uZ nové ¢i stalé. Postavte své podnikani na firemni identité a zaénéte vydélavat.

Zacnéme trochu netradi¢né jednim prikladem. Majitel firmy si pofizuje automobil a neni mu lito
investovat do ndkupu vétsi financni obnos, pfestoze auto s ohledem na jeho cenu nema pro firmu Zadny
vyznam a hned v den koupé ztraci svou plvodni hodnotu. Ale kdyZz ma majitel malé a stfedni firmy
takovou Céastku investovat do své firemni znacky Ci identity, pfijde mu investice ve vétsiné pripadi
vysokd, dlouho zvaZuje, zda do této investice dat penize, a v mnoha pfipadech to nakonec bud neudél3,
nebo se snaZi na své investici usetfit. Budovani firemni identity a s tim souvisejici budovani znacky mu
pfitom vloZené penize zhodnoti — a hlavné se mu investice vrati a na konec mu i vyznamné vydéla. Pokud
je vase image nad zajmy vasi firmy, budeme radi, kdyZ se nam ozvete, a zdarma vyuZijete poradenstuvi,
pro¢ byste méli investovat do budovani své znacky a firemni identity a jakym zplsobem na tom vydélat.

Tohle vSe a mnohem vic, véetné kompletnich sluzeb vam nabizi Projekt Marketing+Design. V dubnu
2011 spousti projekt kampan na podporu informovanosti ¢eskych firem v budovani firemni identity a
znacky. Projekt Marketing+Design, poskytuje mimo jiné vyhodné spojeni marketingové strategie a
design strategie ,,pod jednou stfechou" a umoznuje tak ucéinné a efektivné realizovat strategii prodeje
vyrobki a sluZzeb. Tato kampan bude komunikovdna mailingem, direkt mailem a odbornymi ¢lanky ve
vybranych médiich.

Cilem kampané je zvysit informovanost a konkurenceschopnost ceskych firem v redalném prostiedi a
zlepsit jejich povédomi o firemni identité a budovani znacky. ,Souc¢asny marketing se cilené zaméruje na
budovani znacky. Diilezité je ale uvédomit si, Ze hlavnim zamérem strategického marketingu malych a
stfednich firem je budovani identity firmy a to pak nasledné zahrnuje i budovani znacky. Strategickym
marketingovym fizenim firma cilené posiluje svou identitu na trhu a tim ziskava vétsi pozornost
zakaznikli a efektivnéji vyuziva marketingovy rozpocet”, fikd Tereza Svobodova, specialistka na
strategicky marketing. ,Rada firem déla stile chybu v tom, Ze nema vybudovanou identitu a cilené
nebuduje svou znacku. Diky tomu pak nemuZe fungovat samotny obchod firmy, ziskavat nové
zakazniky je tézké a cilené pracovat s témi stavajicimi je pro firmu pfilis slozité nebo dokonce zcela
nemozné. Cim déle funguje firma timto zpGsobem, tim vice pfichazi o své penize, ¢as, image a hlavné o
podil na trhu“, doplnuje informace Klara Vobornikovd, specialistka na strategicky design.

Budovani firemni identity musi prochazet napfi¢ celou firmou a hlavné jeji komunikaci ven z firmy nejen
smérem k zdkaznik(m, ale i k dodavatelim. A to od strategie, pres logo, samotnou image a marketingové
nastroje az po obchod a firemni cile a vize.
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